
Parceiros:

300 MIL LEITORES
IMPACTADOS 
POR EDIÇÃO

EM TODOS OS CANAIS



Sua marca presente em
todos os canais de comunicação



TWITTER

Periodicidade – Posts diários com divulgação de novidades relevantes 
sobre a marca Ex: expansão, parcerias, novos produtos e/ou serviços, 
prêmios ou certificações e ações de responsabilidade social, dentro do 
período de anúncio nas publicações;
Formatos – Fotos, notícias e novidades. Podemos compartilhar no Facebook.

FACEBOOK

Periodicidade – Posts diários com divulgação de novidades 
relevantes sobre a marca Ex: expansão, parcerias, novos 
produtos e/ou serviços, prêmios ou certificações, ações de 
responsabilidade social e artigos de gestores com assuntos 
estratégicos, dentro do período de anúncio nas publicações;
Formatos – Vídeos e/ou fotos. Podemos utilizar o mesmo 
modelo do Instagram no formato de compartilhamento.

LINKEDIN

Periodicidade – Posts diários com divulgação de novidades 
relevantes sobre a marca Ex: expansão, parcerias, novos 

produtos e/ou serviços, prêmios ou certificações, ações de 
responsabilidade social e artigos de gestores com assuntos 
estratégicos, dentro do período de anúncio nas publicações;

Formatos – Artigos e/ou notícias.

INSTAGRAM

Periodicidade – Posts diários com divulgação de novidades 
relevantes sobre a marca. Ex.: expansão, parcerias, novos produtos e/

ou serviços, prêmios ou certificações e ações de responsabilidade 
social, dentro do período de anúncio nas publicações;

Formatos – Vídeos longos ou curtos como 
animação (Boomerang) e/ou fotos.

98 MILHÕES DE USUÁRIOS 
NO BRASIL

33 MILHÕES DE USUÁRIOS 
NO BRASIL

29 MILHÕES DE USUÁRIOS 
NO BRASIL

25 MILHÕES DE USUÁRIOS 
NO BRASIL

Investidores, empreendedores, consumidores, comercial, fornecedores, marketing, 
consultorias, associações, entidades empresariais

Perfil de seguidores da Lamonica Conectada 
nas redes sociais



Cartão de visitas e elo para grandes negócios entre franquias brasileiras 
e internacionais, consultores, investidores e empresários do setor. De 
periodicidade anual (validade abril de 2017 a março de 2018), é editada em 
espanhol e inglês e especializada no perfil e oferta das franquias brasileiras 
e internacionais consolidadas no Brasil e interessadas nos principais 
países da Europa, América do Norte, América Latina, África e Ásia com 
potencial de expansão. Atualmente, 110 redes brasileiras operam em 55 
países do exterior.

Interessados em abrir um negócio próprio, 
empresários, investidores, consultores e 
expositores, além dos visitantes qualificados da 
ABF Expo Franchising, que acontece anualmente 
em São Paulo. Em 2015, o evento gerou negócios na 
ordem de R$ 500 milhões e registrou presença de 
64 mil visitantes.

Foco Conteúdo da publicação

Perfil do leitor

•	 Faturamento do setor: R$ 139,593 bilhões
•	 Porcentual de crescimento registrado: +8,3%
•	 Projeção do porcentual de faturamento para 2015: 8%
•	 Geração de novos empregos:  1.189.785
•	 Número de marcas: 3 mil

•	 Número de unidades: 138.343
•	 Expectativa de faturamento no franchising para 2016: 

R$ 148,0 a R$ 150,5 bilhões
•	 Número de marcas: + 6%
•	 Numero de unidades: +8 a 10%

Os número do franchising em 2015

O Guide Franchising Brazil ABF terá seu 
conteúdo dividido em duas partes:
Primeira parte:
• Especial: O panorama econômico do Brasil
• Balanço: A expansão do franchising brasileiro em 2016
• Opinião: A Palavra do Presidente e do Diretor Executivo
da ABF e do Diretor da APEX
• Artigo: Aspectos legais do franchising por Luiz Henrique
do Amaral, Diretor Jurídico da ABF
• Sustentabilidade: O desenvolvimento do Terceiro Setor no Brasil

Segunda parte:
A) Anúncios no formato de publieditoriais para as marcas de franquias e 
associações internacionais: nos espaços será possível inserir o logo da marca, 
histórico da franquia e seus dados básicos para ingresso em diferentes países, 
foto do principal executivo, da fachada da loja e/ou dos produtos.
B) Formato tradicional de anúncio para: consultores, fornecedores
de serviços, produtos e soluções



300 MIL LEITORES
IMPACTADOS 
POR EDIÇÃO

Distribuição e circulação Internacional e Nacional
1) NAS FEIRAS E EVENTOS INTERNACIONAIS - 2016
Os eventos são prospectados. Pode haver mudanças no decorrer do ano

2) NAS SEDES DAS ASSOCIAÇÕES INTERNACIONAIS 
DE FRANCHISING:

3) NAS AGÊNCIAS DO BANCO ITAÚ NO EXTERIOR:
§	Estados Unidos
§	 Japão
§	Portugal
§	 Inglaterra
§	Alemanha
§	Espanha

§	 França
§	Argentina
§	Chile
§	Uruguai
§	Paraguai

4) DISTRIBUIÇÃO NACIONAL
§	 Todos os associados da ABF (marcas de franquias, consultores e 

fornecedores de produtos, serviços e soluções).
§	Principais instituições financeiras.
§	Consultores de gestão e negócios, de formatação, de expansão, 

financeiros, econômicos e jurídicos.
§	Principais entidades empresariais do varejo.

§	NRF	 - 13/01 a 20/01	 - Nova Iorque/NY
§	 IFA	 - 24/01 a 02/02	 - Miami/Las Vegas
§	NRA	 - 17/05 a 24/05	 - Chicago 



Especificações técnicas
Fechamento publicitário: 04/04/2017 • Entrega de Material: 05/04/2017. Anúncios: Os anúncios deverão ser enviados para materialpublicitario@editoralamonica.com.br aos cuidados de Mônica 
Cavalcante, tel.: (11) 3256-4696, confirmando recebimento. Especificações: 4 Cores: CMYK; Extensão: TIFF, PDF ou JPG; Resolução: 300 dpis (Sangria: colocar 5 mm a mais em cada lado do anúncio). 
Autorizações: Enviar autorização assinada por e-mail para o executivo responsável ou via fax (11) 3256-4696, confirmando o recebimento.

Formatos, valores e especificações técnicas

PROJETOS E VENDAS DE  PUBLICIDADE
GERENTE COMERCIAL
Fábio Braga: 55 (11) 95903-0224 | fabio@editoralamonica.com.br

GERENTES DE CONTAS
Gesner Castro: 55 (11) 99815-3063 | gesner@editoralamonica.com.br
Luzia Rodrigues: 55 (11) 97014-2726 | luzia@editoralamonica.com.br
Thaís Andrade: 55 (11) 99115-3339 | thais@editoralamonica.com.br

Brasília - CIN - Paulo Tamanaha: 55 (61) 9258-1243 | paulo.cin@centrodeideiasenegocios.com.br

Nordeste - Dialogar Com. & Mkt - Izabel Cavalcanti: 55 (85) 3264.7342 | (85) 98834.7342
izacalc@yahoo.com.br | izabel@dialogarpropaganda.com

EDITORIAL
Diretora de Produção
Andréa Cordioli (MTb: 31.865):
andrea@editoralamonica.com.br

MARKETING/mailing
Tatiane Brito:
tatiane@editoralamonica.com.br

Editora responsável

Tel.: (11) 3256-4696 • 3214-5938
www.editoralamonica.com.br

NOME DA EMPRESA / SEgMENTO

LOgO

hISTóRICO DA FRANqUIA
Itatem qui doluptae velit utem rehenim 
enducipsam nonem aspe sum ut am 

et andes expel inciet quis maximintur, 
quissum qui con consequam veligen 
imillesedit quam doluptatur? Ini renitem 
ressi odion est, ulluptas quae nullique 
re dolor resequia ditatem sit qui aliquost 
que conseque inihit in rempor molupta 
et esto optate nonseque lam am 
voluptate volorrum est, omnihic tetur 
am, cus ea diorepe discium quis earis 
rerumqui ut por aut aut dolorrum
qui bla as molecae, voluptate volorrum 
est, omnihic tetur am, cus ea diorepe 
discium quis earis rerumqui ut por 
aut aut dolorrum

FOTO

FOTO

DADOS DA EMPRESA FOTO DO 
PRINCIPAL 

Itatem qui doluptae velit utem rehenim 

EXECUTIVO
enducipsam nonem aspe sum ut am dolorae. 

expel inciet quis maximintur, quissum qui con 
consequam veligen imillesedit quam doluptatur

NOME DA EMPRESA / SEgMENTO

LOgO

hISTóRICO DA FRANqUIA
Itatem qui doluptae velit utem rehenim 
enducipsam nonem aspe sum ut am 

et andes expel inciet quis maximintur, 
quissum qui con consequam veligen 
imillesedit quam doluptatur? Ini renitem 
ressi odion est, ulluptas quae nullique re 
dolor resequia ditatem sit qui aliquost

Onseque inihit in rempor molupta et 
esto optate nonseque lam am voluptate 
volorrum est, omnihic tetur am, cus ea 
diorepe discium quis earis rerumqui ut 
por aut aut dolorrum
qui bla as molecae, voluptate volorrum 
est, omnihic tetur am, cus ea diorepe 
discium quis earis rerumqui ut por 
aut aut dolorrum.

Voluptate volorrum est, omnihic tetur 
am, cus ea diorepe discium quis earis 
rerumqui ut por aut aut dolorrum
qui bla as molecae, voluptate volorrum 
est, omnihic tetur am, cus ea diorepe 
discium quis earis rerumqui ut por 
aut aut dolorrum

FOTO

FOTO

DADOS DA EMPRESA FOTO DO 
PRINCIPAL 

Itatem qui doluptae velit utem rehenim 

EXECUTIVO
enducipsam nonem aspe sum ut am dolorae. 

expel inciet quis maximintur, quissum qui con 
consequam veligen imillesedit quam doluptatur

FOTO

FOTO

Página simples Página dupl a

Formatos e valores nos publieditoriais para as franquias e de anúncios publicitários para consultores e forne (valor líquido).

FORMATOS PUBLIEDITORIAIS
(Marcas de franquias)

ANÚNCIO PUBLICITÁRIO
(Fornecedores)

Página 
simples

Página dupla 42x28 cm R$ 11.235,00

R$ 6.290,00

R$ 9.930,00

R$ 5.785,0021x28 cm


